................................................................... ) Ak clatia (g ot S Juail

Lol ds ganall -3

b S a1 Sl L g g (L 5 Al 48 jaa s (3 gual) Ay g 5 sall Gl ey
o o Al e genall 56K DA (e pabiivg g caall ALl G gall dudlial
o) s gl g gl ALIS A8 jee e LeS caladl 3 Fiad) el Gasnsy Aleadd) Alenlly
i e el (o) Yhdd Laalud de sanall (oS iied ) a3ed ki L llgiul)
cadlaal 3an gl Gl g (L) Clalial e (Ses H ST ol )

Lalud) e ganall iy 235 —1-3

s el Ble () sall (10 Ao gane G e L) (& "0 daallll de geadd)l o
e 0l iS¢ Gl ) ABheS cJaa B gS) Sl Jaall & all (o e ) aal e
e AaleaS 5
Les references gl jall (1 dc ganse dualill de gaadd) Jici " Saint Cricoq Leé = LS
Lald 4 i Eoa Jad) e Flide Gl X a5 a8l ) o jalil Leca A
2l
3aas ) o Jadll Lo jay f Leatiy S Dualid) jealial) dlen 8" Liaf o ey
Ddadll jaadt st paadi; daall dle ) A dalue ) ol )
Lo (i pal el Ao sane o8 Daalid) e sanall Gl peitied Cayladll s34 PR (e
A
dalod) de gaaall Cilaaf —2-3

i gana (S (b il Aaulad calaal ) Lalid) de gendd) i)k e Jsmasl)
Faaly g b il el clalial by ) A6 4350 pe et Al Allad dpale
caall J20s Zalul) de ganall o3gd al) (o jall Cada e 8 32Y) i o g0
Ok cladlal p cilaldal Jilis -

) laiiall e cplainall L) clith g Glala sy o dala o Jad) 28 J8
Gl b -l ) AES 5 Aaes)) Claslaall e ey 8 slaie W celia ) ST 4l (38
Cpleiag

' Fady.A et autres, Le Merchandising: questions applications et études de cas, Vuibert, Paris,
2002, p22
* Saint-Cricq.J, Bruel.0,Op-cit, p100

109 ¢ 3ilas e cpny i
*Volle.P, Op-cit, p 29

75



................................................................... ) Ak clatia (g ot S Juail

dag e b dnlid) do ganall 0685 O cuan —

Jaall aalia 8 e ) Gay Giladl Cangl) 235y o113 Cangll 138 3 kil KoY
o8 daa (8 aalid alull (e de sana ) 8L cre gladlay (pdagdl (pdd daa Wila Jslay
5 yine 2l sy JleeY)
el G i alag) bl Lae 43050 jal) G Lol abid) JS Gl o el 6l) (e
Jaall calia o (s e 13 Ao liall (A aludl J€ Gy daall ¢l 3 das
Lt () g Gl gl A clatiall daluld) de sanall (ya olially o i s Ly )5S O
O +Andliall cilatiiall 5 o5 8l G 93 Jare A8 e Je @lld 8 adiea S e s
@il Aglasy Glasell 7 953l s LN & 51y Jaall Al (8 Ly Hlaill sale] cllaS Jloa)
Aalud) e pend) 40093 0y Al Lgoal ) juladd) Calite g
Gladiall sl (a pl -

o5 Al i je ARyl OS5 cAay (i L o dalie ) 7 sl 2 liag
o= el aaal) ld g ALEY a2 ) e Aaldl puay die D Ay el Gulad e
bl e g il 13gd liay A (5 siall a5 Casd ) i
= oY) (5 e (e Al ad ) o il ol cidl 8 L Adle Clage sk L 13
Loall 8 500 950 %30 oo J8 Y Ay JleY) a8 il J g s G e
JE Y Ry Lgilase 3205 Aine Adall (S (sinl (s s (I (52 (5 siann e JEN)
19%50 e
Gl @l GBS 068 dimy g prall (5 8l aaa Gl (e die o) LS
A m el Gilea) ae 5 ALY Qs (B35S alull s die Caad
el Ga e s ) disaall (8 Juadill g Jas Cojat Co g Lo gac
Lald) de ganall i ei —3-3

Ll il clatidl 8 e @i Al de sanall (oS Lgaa pais AN 45 )kl
Ay ylal) oda b Dl Y zliad N gie el V) o 3R] e 5 S0
A8 o Sy Juadilly Lo ymin 05 Ja) je a b e Balid) de ganal) (3555 2ie
Al sgia s el de genall dlad e Capail) Jglain

!Gestion des ventes et distribution des produits, SEANCE 6, IESEG — 3éme année —
Marketing Management — Séance 5, p9, voir le site web:
http://www.ieseg.fr/mkt401/docs/pdf/6.pdf,(13/11/2008)

76



ol

................................................................... el Ak cilatie e ot A el

dalll) de ganall sladf -1-3-3

o oy Ll de panall pas

L Gl g Al ol Sl ol Glials dae Lnlull de genall aje 22y 1pa o) —
e Aalie 8 all Ly jeall ol cDUle 232y (i el

e daall Cajh e da g pral) gl pall 23 ) dalld) e sendd) Bae jady r@and) -
ol s hial ge (Kl Aalad) (e aal 5 g s elin Jl Bl e s aludl (e Alle (S

aonl) A Coyla (e A il CilialY) Calidd JalSall 5 Guilall A0 s zalaad) —

Lalud) Ao ganal) sladf (6 )ady Jeil

el Aala ol cilaiie i
5aal g
— A
v

e e YU adlall dae) (e 1 jdeaal)
Fady.A, Seret.M, Le Merchandising: Technique moderne du commerce de detail, 5eme
édition, Vuibert, Paris, 2000, P52

A liay b clglac 5 Lpm ymy e dualid) e sanall ol cpiy JSAN (PIA ey G Lae
gl s JuaV) U s S 3§ sl Cojla (e agdie JSG & claiid) i e
P iball g

! Mosca.P, Op-cit, p54

? Piris.Y, Dubois.P-L, La Mémorisation des consommateurs en matiére d’assortiment : une
étude exploratoire dans le cadre de la grande distribution alimentaire, Université Panthéon
Assas — Paris, p4, voir le site web: http://www.escp-

eap.net/conferences/marketing/2006 cp/Materiali/Paper/Fr/Piris_Dubois.pdf, (13/11/2008)

77



................................................................... ) Ak clatia (g ot S Juail

p Al O 8 e g5 ) Saae Apalidl de sanall sl

Lol Ao ganal) dladf <l Jaaa 1(7)ad, i)
Goanl

+
slle 4Ll clals - daae cilala 4l —
Baaaie ) Hlnal — Badaie Gl Hlndl) —
(it Dla) 5l At (3) 5u)

(5_mS) Dl
) o

= +
slle ALl clals — e Glals 4l —
LB & s - ALE & s -
(sl cDlay) 5_ysuall ladal) (351 )

(Al Dl a3 5

(ol

e alde VL Adlall dlae) e i jaadl

- Blintzowsky.G, Le Merchandising opérationnel, édition Maxima, Paris, 2005, p21
- FadyA, Seret.M, Op-cit, p53

Ailal) o 9gia —2-3-3

le LY le Jio . dalal Guii Ylea) b ) clatiial de genay Alall Cayas
.................. "Ll e olal)
Ciray Eum ball Aeadll i il agaall Cala e culainal) Alilal Abilal) et Chela il
Clatie celland (Jh) Gle sane 6 ) Aanie LN o)l JS o (5 50 ALS A

'Blintzowsky.G, Le Merchandising opérationnel, édition Maxima, Paris, 2005, p23

78



................................................................... ) Ak clatia (g ot S Juail

itle o (55a0 leia de gana JS(SEY) Aali, 5 Ad3ae a5 A1 ) o) sl
Ad e Alile L dlile JS
coald Jleel a5 Gald bt 5 Jiie L Gald i Ll Alile S
dalld) de ganall (1SS Ja) e —3-3-3
Mo Baal 136 L ellgiad) (52l 52 sa sall Aalall Calial (S aaad (e U Al auss

Alle IS5 a0 dle W IS0 juac JS dusy S Al Q8 ¢ S g juac aa juaal
ol J8E ) Jea i AT 8 e andli A 5a
Aalie D) Ao ganall (s S5 A8y Hha (e Wile aal jall lial ) Ula 5 (S agds (S
g paal) ABlal) (3 g aandi & As e gl 5 Lelal s
L g pal) Ailal) apuis ~1-3-3-3

ialal Glial JS aaan a0 asdli candi A e Alile ) Alal) sy o
feh LS anill (5 a9 683 g sall
Jedal milia —1

Jsaa) milie JS 0 (e ol Jstas Cam oSl i) Jme 530l ke duai
t) shd 3 o e Gl Jal (pes AaDle SY) ~ il
tJ 530 peilial Al g 1 A oY) 5 ghadl) —

Sy Jsaal eilie Gl diabi s ASaal il julae JS Gualy o g8 5 ghadll oda b

sl ladd Mo 32l A Taaiilly llgiond) vie dalaal Zala Bl of iy e JS
Al slall s
Ll pand/des Gard 1
Zomia panad sl aal g jard —2
ALY sl (andf SV Jysh (and =3
DO e )3 4 pasdd —4
o s =5
saladl —6

ke gl Gl aae o (a ad i) AalE (4 55 2ie

' Blintzowsky.G, Le Merchandising opérationnel, Op-cit, p28

79



................................................................... el Ak cilatie e ot A el

(sl milie AaDle 1A § ghadl)
Al Ja "ol lide Dl Laal 138 #lite JS AaDla 520 (e 5 a0 540 2S48 —1
Maii il as AaY) e Jlid) o dals g Jb couSlginal e aal) (sl Jine
.z i) 138
cllgiual) (gal ima Lgaal Gad 803 ) Clapadl Qs s J A i 22 s =2
Aty ellgin d) 3 dale (g el Blaie Qi A0 s Al J A xglie oLl -3
B3 g3k g Aoy g Aaal 9 J A0 i e Juanting
rlads A Jsaal molde a5 AAIEY 3 ghadl)
Lt 5 p o8 Al il e Joasti lgie (and) slial) g Jsanl) millie poas amy
bl Jiad 22l L Aluls b Lgaaag
tod dallall mlad) culS 1Y)
(T1=pd) Jhmal) ) Azl N (anedfJeal) (ared —1
(7268, Jlaall) z s Ganad [0l as) 5 (andd =2
(=3=8) Jlna)) A&l (and/aleY) Jysha and 3
e Al 6 Ao Jaant Judadll 138 s
1/2/3 =2/1/3 = 1/3/2 = 3/1/2 = 2/3/1 = 3/2/1
csle Jeani 2/3/1 s il Sie 3als
Jasll anad Lzl )l ayd

|

A\ v ) \/ T v
v v v v v M v v v
Toie sl sl mia Ol asl g Tl Osllaaly et sl aalg

auoﬁjgﬁs;ﬁ}@jq;l@h\}ds}};gm Gl o aal g 8 Jlal 1y P e
AS il saal) Ad yrall 5 cllgiinall e o) JAI Blate ) 82 el (anny cluis il

80



................................................................... ) Ak clatia (g ot S Juail

les micromarchés - 2

el ) S m ca el Jd 4 sisaay sl & micromarché Y g Ca e
LAVl 5 Jaiad (5 dalall e b micromarché — dalal)
Dl
micromarché . Jealy (ald A& jusd aaly sl 53 (amd
micromarchée—— ixL )L & (-,LQSSI\ Jish e (ard
835 sall les micromarches J—S z sumsu g dubost JSGy aad Jsaall milde Jolat aey
ek B e 8 I8 e by Jia b A JSa pia g Sl ey ALY S
28 micromarché asi du s el Allell i (Janl) I eV e Ul 138 7 g s
A S (5 sta S i ¢ pandl QS

bl a s S5 o camgy Al apdn e Laclud ) e glaadl aal 3 i oY) W
il sleall oS LalSa LAl de gane Juadl SLa) Jal e Lgie 48 65 ga s 428 Cila gladll
Gl aglaall jola o af @llia Lol ) lallal (e Ay B Aalud) de senal) CulS LS dad
sl Al A Jal e o el Ledle ading
o rans 5 il slaall 03gh (4 Jinl) Jie Ayigal) cllal) e aieYS dule cililias) *
DA g s L)
Gl slrall 238 cAadls e 315k e (e sl y (Sl (0 Ll Jianic Claglas *
cialal) clilany) e 33 e
(Oaniaadl Lalal) dilany) cildaxall *
o s gl Al el als e gleall e Sl 4al Jae IS8 Jaall 403000 cliliasy) *

a8 ¢l A Alile) 5 ad JSG e Al apdi 2 Cila sleall 028 e sl YL
BV oda DA (e o5k Aty il JSU Jlael ol ) auzagg (ceveeeeninnnnnnnns S

Jes micromarchés s § ol e 8 3A e Jadd) oSl
Ao genall (eS8 da) e e A gl A el ) Jsin les micromarchés jidl as
) el 2ae ot 4 g dall)

'Blintzowsky.G, Le Merchandising opérationnel, Op-cit, p 33

81



................................................................... ) Ak clatia (g ot S Juail

el sall 11t 2-3-3-3

J—S 8 Sl pal el pas Y Jead Saal) el ) A i (e Wil xie
.micromarché
ran 5 5 Alall lagae ST Bia3 ) aal el e Juad) daall e Cia Ala ) 28 B
s o Lgie pulae Jlie¥) 3l Cun LSl clials (e (Saa 53 S Al
ic sanal) Aflaany EaY an ynin (80/20 JABC ) 58) aal jall (axy 8 eyl S 5
G gl 3 sudl 8 30 oand Cum aaall Y1 Jadl 5 il 51 ol s Jal e Laalld
LGS s sy g sinall s gy dal e dediall G sl b w50
thle gl el 2ae s 3k g
80/20 s ABC silé : 15¥) 43, jhal)

A8 5 45 o) Alilall g Alkall Zutlly "Llal xalyall 220 Y 80/20 Pareto oyl iy
o 8 5 ane Gl 5 ) Bl 1Y) L AL 4yt 0 an) el e U el ) el
cang Lad Laal) 3ok (A0 Al )l Cadas e
Pl Jish <y vie Jas o 45yl 038 b

el a8 ) (%80 385 gl sal) (34%20

80/20 (55l :(8) ab, il
(JecY) &8 ) CA
%10(

>

%80[ T B

]
]
/ -
%50 | [/ iC
1 e !
[yl |

0 el
% 20 %50 %100

Blintzowsky.G, Le Merchandising opérationnel, Op-cit p41

' Fady.A, Seret.M, Op-cit, p6
* Blintzowsky.G, Le Merchandising opérationnel, Op-cit, p41

82

v



................................................................... ) Ak clatia (g ot S Juail

dihie g iy galadl sl 8 4ies 70/30 (e sp alal) Jaidl ol i Q)

80-70/30-20
) Gl o3a

o %20 G813 @l (B) galal Jaid) G G A Jadall sl of (el sl -1
Canl 252y 3558 50 2a & el (ol Gan 138 JeeY1 a8 (0 %90 W Giny aal
o Al S al o 28 LS Y SD (3 (B Y SIS ST Ay Jlall LS Gl 8 sl )
) all ) jLay)
O %20 S 13 & ((B) @alad) —mid) (e lan (8 Al el K1Y -2
cdae 522l8 Al i aad el e Uigh Classall (0 %80 Ll Biny an) sl

G—ing aal yall e %20 1Y T (B) ol mial) @t dgall sl (S 1Y -3
Gedisl W5 W Y a gy a8 Loy el il e Jay 1 Gl e %50 W
oo A gguny o Y Sl o Cadatill o e (3 snd Al Jlall g Lo (i Akl
A i Ll aay dus Lgiie lias ga gl jall HaSl daall ga il (68 38 LS L8 )4
Leie g s Y il B
o 84S 38 e 80/200 58 Ao aliie WL aad jall dac anaat (Kl (ed 4ia
ialall cliliany) s cllgind) gl e clud 0 JlaeY) & 1Y) 5 A el aal
LB snally
Al 45,

25l el sae yaail 5 AT Ay e 2ty o el sl g asdilly ) 3l 13
) ) Gty A A5 ) e i

NDR=a SDV+ b

cdua

g

e Jiall gl 2alwa:SDV

' Mouton.D, Le Merchandising stratégique, édition d'organisation, Paris, 1989, p96

83



................................................................... el Ak cilatie e ot A el

Hlad cus

~ddaal) ALlall ol ) i) Sl aas X ag e sially ad) Al Jara
(Ainal) ALilall a1 LAY JUid) 330 Jana X g el gl Aalsa Jau i)

(o) Aalie Jana X ape ially asl) daliss o gia) — *(gase el gl Aaliaa Jane)

(e el gl dalica S gia X 2) —diaal) Alilall oz 1 i) U] s baugia=b

sa0al sy il (31 5l anill Faga & Ll o3 5 LD
micromarché 1o a3l ol 2235 -3-3-3-3

el el 2 s Ay Al sal) Als el ) i AL Aals) aal sl 3o uaad e
micromarché J—<1 48 s 1) dcaal) e lld 38 adias Cusyles micromarchés e
les micromarchés sl (uSall 5 aal el (o SV 2aall 4 2 5ny Guan 5] 4l (e
B _poa duas gl Al
2 ol LSyl 355 43yl 5
ity JaaY) gl Jia ) 100 Die anii Cun wa jall "¢y 550 dass gid’ V) ansi -
el el ae e 4y s
« micromarché J<! 48 god) Aaall aa jall ()5l daw sia Jilis —
s Al e aal jall )58 e a3 -

J—S e Lemysis aal sall 2o Clua g micromarché JS1 48 gud) daall Liapad day
o0 55—l Al e Ll g AlSGee sl 38 Lpald) de genddl () 5SS micromarché
Aoaldl e ganall (355 JiSS i gl ) Ll

' Mouton.D, Op-cit, p68
*IBID, p101

84




................................................................... ) Ak clatia (g ot S Juail

&l el Lgal-4-3-3-3
JS B aal el L) Cum Daalid) Ao sanall (03585 (g 5aY) Aadd) () ) des
i saall g oyl anll gl daely Y g o gt GllAl GADle S LlSay (3l micromarché

Jeland Lol Cabina) dakiad)

Al 3aga by seay b S b el ) Ayl Adle (el el 4 b Bl ciladial) -
ie Dl Cag yee ol o g 5l 138

dilas Al L Lalle (Bl 3y jeaisasa (ual Lal :* (MDD) Jad) cilaiia —
Lepa Tty o diie Jlanly a8 5 5 pdime (el g8 B8a3 @l e 5 Dle il ) Gl
2 ) oad et ¥ LS Gpadliall (53 Lo ga s 23S U e

Llal 5 Ao i 83 5n 5y o Lgal B geall cldlal) 8 el 3 (it :AlaSal) cladiial) —
L1y g ALK 5 a0 Adlialy ransy 7 sl (e g sill 138 coali o giiay Y] (3la 1) Al e
A e el 2 (Bl

Luy ol Jaad) e pdsa gl 7 gl 1 Jaall dlly :diald Adle @ld clpiie -
A 5 sa s llgiiall laka g8 4808 5 Admiia 3 el 4nal (ALSE)

Jia o aind) s3 s daba@y) f docdal clatidl X exi i jaad) claita -
i LS (i hala <) o sndl 8 G5 Laludl de ganall 3 A0 L) Jadlly

ey e gl cldsaae 3 Ll ST eDlg

e ganall (35S e 5 AY) Ala jall Aalles b Laclui ldlall sdgd L jea 2ay
i ey e 33 ) Adle (e micromarché JS 3 aa s 13l Jelosis Cumy dpalud)
clatiall (e 3aaly 8 i (0 3sm5e GsSan Gandl b olinan] an je JS6 TAlSs
Aald)
G AEY Al ) e g sl 1368 Baa gasall (5 sin S Lega 1330 1 alull Al —
g aal 38 axe g Al de geadl 4y ) pm AS a8 iy d micromarché JS
(oA EDlae (G e aS axe lad s aie
o A gl el eda JAY) iy DY) sk s tas) 5 e el —
Algid) clials e g Gl e ST )@ micromarché

' Mouton.D, Op-cit, P105
*Marque de distribution
* Blintzowsky.G, Le Merchandising opérationnel, Op-cit, p47

85



................................................................... ) Ak clatia (g ot S Juail

ASa ) Jand s el om a b ellgiuall Gl (S Loga sp 5 sall ke o Al alud-
cllgin ol Glalall saal) Ldasilly ddasi jo & JLEAY) B ) sea s Apalull Ao senall 32508
ic ganall iy 8 adsa Ll Aale JA) g5l el Gllaid) 13 e Uy
. daalid)

45 94 ks 5 aal 303 0o S Y micromarché JS gy zaal el Al —
Ol G a3t wal ) (e S

339 5 aal o micromarché AL caay &y pa Leaal Ay jaal) lating) dlile culS 1Y *
Aliles o

1S ) zL3a3 créneaux porteurs — afie 5 Glaiiall 4 Ble G SISy
Al Adle f Alea wal pa il sedl aca ) micromarché
IS caanll G pe Aabad) s SIS (0S5 08wl ) sl o ) el AV

dall) de ganall Allad Julas —4-3
e JS @l e AUl Ginall sy Jr Aelud) de gendl) (S vie V) e Y
slac) Cogulall Sk Cun anall VL Gud as je IS Clagae Jilaté cdadll 8 (o g
Sl gl (o) ysad Jaaa (Jlee Y 2 cian sl Cilasa (e g el dileial) e glaal) 318
Ay sl Jslall slae) g Canall Jalis ) Jua g geilial) sty s, .onias 5l HAT)
teh Lo dalail) (3 5k (g
ciloal) JSa Julai —1-4-3
o g ad) Al de ganall S 1Y Lo A8 e LiSay 80200588 e alie L
)l dae st Ll iyl oda ) U ks il ) e 438 i
e Julas —2-4-3
bugdl e W s (PMO) Gasall b siall el G 25 )ad) P (e dlld o 5
' ¢ua (PMD) lall
el oal 2o [ellgiundl ) jaw & saas =PMO
deliall 4l [ deaY) Je1 &, =PMD

! Jallais.J et autres, Op-cit, pp 241-242

86



................................................................... ) Ak clatia (g ot S Juail

Cia dal e lall gl ad) (e S (gl s giall ad) Jaa (sl Jslay
Hled s 8 a3 @l %10 s oY) s calhal

il g addi e s ALSE A 5 gie b udy 138 PMD e i Ji PMO -1
B praa

Al Al ke Alal s lod PMD (e i 58 PMO -2

A5 gie A€ (L sy PMD (e Jiliy S PMO -3
Sl Jsa Julas -3-4-3

o il 8 Qs iy

3 yiiae 48y jlay AL Jlef (Al dans L&) Jadd ) dulis o1y -
cclatiall b it e 138 Jy Juludl) 85 gmd 3 gng Jaa o1 1) —

o)) A8 o —4-4-3

sk ae micromarché JS s claiiall 4 jall 2Bl 5 Alilall Jlec A8 sk 45 jlia —
by di e 1 Ja s S (35l il 1Y (g gud)

Jes micromarchés 4 jall abilall DA e 40393 jall s glat Al jo —
Lall e sie/dleeY) a8, -1

Lall (e jiefsailil-2

L0 Al a3

iy Lae Afilie il llia oS5 388yl Apea & 2000 V) i) B8 5Y dually
5 oma & (Al el 5 A Al WL DBV 138 lad 8 ) (el e
el Jabaally (3l Jy (3 gaal) < liie] 7 A Lol 5 ALY o IS g LY Jaa
Adladl ik e Juladll -5-4-3

Adle IS0 Aal) cadl) Guis e adias

J3l ax & micromarché o A tilall Jead 3 ) e of i Gu Lo DA (e
e s oL Glala g Qllall g Lalid) de ganall o 38 55 2n g p2e A Ged) (e Ao ju
LT 38 ) Jams i) ) yeinls (5 aal o s el s b

' Blintzowsky.G, Le Merchandising opérationnel, Op-cit, p55

87



................................................................... ) Ak clatia (g ot S Juail

Lalld) de ganall daylia —5-3

Gl il e b s (JJean S saaa clatie el aiuly Gond) okl ) s
e rt Lo cllgind) (il g Lpalodl de genall Gl 6 2o b ) Cundy 38 cellgiundd)
Pk 3 e aldie Yl Al de senal) Lo oD JIAd) a4l
cen) el el —
ceal yall dils) —
cA) aa e an e i -
2l sl slad) —1-5-3

D393 e (b L 38 cllyy (6K 5 QS e il Ll ANl pall (8 (a6 i
L Slaily o gt A aad sl o ey 4Bl aa el Jleal) 20all & 5800 (50 AL
L_.,Ja L
Uit e Jleel a5 A il s Lgie i (A5 A 20353 50 Leal ) aal -
Al i) il pe ST Y A aal el el Say LS faa
13 I lan iy su 5 a8 oal Lgaly Aalal) il (38a3 Al a5 ddeliaall pal ) oliad) —
Al Jad Lenag 2 e cails
Jase ¥ @ i Ol dllgin ol s 5 el e oLiV) Cany aal el clad] yie —
Jalil e o pSleiaal) dled o clad jall el K3 Jada) dainal 48 8 llgisal
dalall puin S o) 5 s el JS BLlaaY] e cDladdl e Lo 13 4l jidie
ccadanll Cilatiie ABlad daaally JA) s Lo e
N3 g e Adla) -2-5-3

duali g sitall dxa jall 4l jaally Aalaial) Adlad) U 3all das aas je d8la) Ladi  Le Bale
ol Ak 8 4s i e dal e g sal el deay (53 alual) Ly
dala s el Lald) de gend) 8 of CaliS) Lo 13 s aa e ALl a5 g sl
1y 8 Lel ye cllginall gl jloa¥ 30h ) Cag das e je iy 38 LS Gl e
A1y 8 Jlaa) 50 caall & giiall & guill a8 gall 5 Adlall B el cdaall B ) 5a 4y
Al e 5o Al 0 cany Cumy i) Jlae) a8 5 s il Ay Aidaall el
e 28005 8 s as e JS Al

'&_0)43.1
Blintzowsky.G, Le Merchandising opérationnel, Op-cit, pp59- 61

88



................................................................... ) Ak clatia (g ot S Juail

&)l g —-3-5-3

todlls Caalian

gl i saly ) Jeay ellginadl (il IS 1Y amicromarché e JSa Jiaat W) -
e Al Alla LS 2y Jaia) Al oda ALKl alass

Dstatine g2 aaall aa el D090 e (e AT iy s Clumis da gl eldl IS1Y -
Slalall aal )

& o—all Lo WL e (gant it Al Ao panall (0585 Alans o s aY1
Ll ) claiall Ll de gend) 5508 ol dlgiadl e g il dlay Jp i
o il ) s b il il 5 Apalud) Ao seaall dllginall K3 e il o cy el Al
Gl (5 s Sl 4 el 5 Lald) Ao gendd) (ady Lo Cinia aa llginal) S
eVl 83 AV e el e Gl Phalll) de genddl e Leleay 3 Cilaslaall (e
05— I Je—ms m—dal 5 JS Lea 5805 A glaa 5 cdpalid) de ganall 43y oS5 2ie Ba L
e e 5 ol aadl ddad Jala dllgial)

Jua il s ) o aod) 3dait) Al Ao gane Cpuad o Canall 138 (e it | sl

O3 el s ald) e ganall 22ay Jae JSE L2 LYY aliel ity el 3 il

Gl el iy Slgdl JLaall Gl g W lasl s & ladl aiubiv G Lad
- iy llal)

! Piris.Y, Dubois.P-L, Op-cit, p2
* IBID,p3

89



