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! Le Dispositif de régulation des implantations commerciales (CDEC, CNEC),
Copyright mai 2003,p2, voir le site web:

http://www.urbicom. ft/pd/IMPLANTATION.PDF,(10/11/2008)

> Mouton.D, Op-cit, p56

? Fady.A, Seret.M, Op-cit, p87
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' Mouton.D, Paris.G, Pratique du merchandising: Espace de vente, offre produit
communication sur le lieu de vente, Dunod, Paris, 2004, p53
* Mosca.P, Op-cit, P57
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' Mouton.D, Paris.G, Op-cit, pp 55-54
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Mosca.P, Initiation au merchandising, édition d'organisation, Paris,1999, p 41
93



................................................................... el Ak Claiia mje ot S Sl

Jaall Jala ol 4 a —4-1-4
Gl e a5 Al AS Al e B8 gy Cag8 )l (pla i B3 dlal) U8

ol s prantt LS S jall 8 Al geu llia (S5 Ay je ) pedl) S 1Y Cum Jaall 553 5]
@825 G J& daall e e D dsa s caindp dalial) 8IS s LN Qg Gl el
LIS e Giigal) (e iy Bae paa g s Glld ) Al el 3l

NS UD VNI T-N G PN IWON PRKPN JUITENGE “ON (PR-X FENPON N [ PON R S N\ NGNS PIVTR oY
O—S A sl ) an s dans 5 clilee dal e Jasind bl 658 (s Lo se A
ol Ag s daall Ao A e Al o) el cllginall maud e 251 (gm0 e e
o al) 5y ia b et o < peall G 5SE o A8 A sl Jlae Gt WS LAl
Gl gl s .G Jsh e Hssal el e ol 1o GV Akl e
Sl e %250 cndl da B (3 s (any 3l o oal A ) saanl
2 yiusal) Y1 3 e el 8 LS ) sl e (sl sa

O Baalsdea ) kil as g Y s las e Gl el 585 O A Y LS
05— e Jeuy Lo 13 5 . (Chariot) Aleadl (e o & 303 jeall L) (i 2l
Oshs S ar o oY clatial) e Al g 4BlES) 5 a5 Ao e 4l jidia Sl
Claw I e Loa jlie) Sy Jaal) &35 03 daal) Hasd ) llgiadly (05 28 a8 )l
Slaall dllgiad) jlaa) e S5l G
05 s Ao S A gl alie -5-1-4

D5 e dd g ol dalie A llgiial) o gla Jidad a5 ) ka8 (eas s
LY e e
lema 5 ) s gl g 8Y Jaa el L5 3shad o @l gl (8 Lo oY gl —
i alan 3V el caind Wgla g Qa8 Uil e Giag os A e L)) 136 ccDlaall e
1 cile Ll dailly (Sl g ey e pla) D i e
sl e jun Al (sl sl O jadll (e -

' Fady.A, Seret.M, Op-cit, p99

> Masson.J-E , Wellhoff.A , Le Merchandising , Op-cit, p42

? Lessassy Koumou.L, Merchandising d’enseigne et difficultés de repérage de I'offre en
magasin: les effets limites de I'organisation des achats en filieres, 1I’Université d’ Avignon, p3
voir le site web: http://www.univ-
Ir.fr/gestion/communications/colloque1998/atelier1/lessasykoumou.pdf (10/11/2008)

* Saint-Cricq.J, Bruel.O, Op-cit, p151
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' Ladwein.R, Accés au point au sein de I'espace de vente le recours a la théorie des acte dans la
mesure de l'activité cognitive, Acte du congrés de 1'association Francaise de Marketing , Vol 9,
Marseille, 1993, p 6, voir le site web: http://ladwein.free.fr/ART93-1.pdf,(11/11/2008)
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' Mouton.D, Paris.G, Op-cit , P63.

*Fady.A , Seret.M, Op-cit, p102

’D. Mouton, G. Paris, Op-cit, p88

* Gestion des ventes et distribution des produits, Op-cit, p9
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' Demeure.C, Op-cit, p215

> Bonnin.G, L'observation des comportements au point de vente: vers une étude de la
valorisation de la visite au magasin, Allocataire de recherche, LATEC — CREGO,
Université de Bourgogne, Pole d'économie et de gestion,Voir le site web:
http://ungaro.u-bourgogne.fr/bonnin/g9804.pdf,(17/11/2008)
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' Mouton.D, Paris.G, Op-cit ,p193.

* Andrieu.F, Dupuis.M, Communication et marketing opérationnel du point de vente, p5, voir le
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"Rivet.D, Les Relations commerciales du marketing au merchandising, CHOTARD ET
ASSOCIES, Paris, 1975, p 316

*Fady.A, Seret.M, Le Merchandising: technique du commerce de détail, librairie Vuibert,
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