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ملاحظات:
بعد الانتهاء من الدروس في الوقت المحدد والظروف الطبيعية ، يتم اضافة محاضرة أخرى . 
كما أن المحاور الأساسية يتم التوسع فيها في البحوث في الأعمال الموجهة. 



