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 *�سابيع
محاور ال��نامج 

(الفصول ) 

ا�حاور الفرعية لل��نامج 

 (عناصر ا�حاضرة)

  01�سبوع 

 

 مفهوم التسو�ق الصنا�� -1 الفصل �ول :  طبيعة التسو�ق الصنا��

 مفهوم الصناعة والشعبة الصناعية -2

 أهمية التسو�ق الصنا�� -1

 02�سبوع 

 

 أنواع التسو�ق الصنا�� -2 الفصل �ول :  طبيعة التسو�ق الصنا��

 والتسو�ق أوجھ �ختلاف ب�ن التسو�ق الصنا�� -3

 �س��لا�ي

الفصل الثا�ي: الطلب ع�� المنتجات  03�سبوع 

 الصناعية

 مفهوم الطلب -1

 أش�ال الطلب -2

 العوامل المؤثرة �� الطلب ع�� المنتجات الصناعية -3

 المنتجات الصناعيةالتنبؤ بالطلب ع��  -4

 الفصل الثالث:  تجزئة السوق الصنا�� 04�سبوع 

 

 مفهوم تجزئة السوق  -1

 فوائد ومعاي�� تجزئة السوق الصنا�� -2

 أسس تجزئة السوق الصنا�� -3

  والتموقع�س��داف (اختيار السوق المس��دف) -4

 �عر�ف الشراء الصنا�� -1 الفصل الرا�ع:  سلوك المش��ي الصنا�� 05�سبوع 

 مسؤوليات وظيفة الشراء للمؤسسة الصناعية -2

 حالات الشراء -3

 (وحدة صنع القرار) الشراء مركز -1 الفصل الرا�ع:  سلوك المش��ي الصنا�� 06�سبوع 

 مراحل عملية الشراء الصنا�� -2

 �عر�ف المنتوج الصنا�� -1 الفصل ا�خامس: المنتوج الصنا�� 07�سبوع 

 تصنيف المنتجات الصناعية -2

 إس��اتيجية المنتوج الصنا�� -3

 دورة حياة المنتوج الصنا�� و�س��اتيجيات التسو�قية -1 الفصل ا�خامس: المنتوج الصنا�� 08�سبوع 



 تطو�ر المنتجات ا�جديدة -2

 �عر�ف ا�خدمات الصناعية -1الفصل السادس: ا�خدمات الصناعية  09�سبوع 

 ا�خدمات الصناعيةخصائص  -2

  ا�خدمات الصناعيةتصنيف -3

�سع�� المنتجات الفصل السا�ع:  10�سبوع 

 الصناعية

 �عر�ف السعر والتسع�� الصنا�� -1

 العوامل المؤثرة �� إس��اتيجية التسع�� الصنا�� -2

 اس��اتيجيات التسع�� الصنا�� -3

 المصط�حات الرئيسية المرتبطة بالتسع�� الصنا�� -4

 �عر�ف قنوات التوزيع الصناعية  -1 الفصل الثامن: توزيع المنتجات الصناعية 11�سبوع 

  (هي�لة القناة)طرق التوزيع الصنا�� -2

مهام وأسباب استخدام الوسطاء وأنواعهم �� السوق  -3

 الصنا��

 التوزيع الصنا��عملية تصميم قناة  -1 الفصل الثامن: توزيع المنتجات الصناعية 12�سبوع 

 العوامل المؤثرة �� اختيار قنوات التوزيع الصناعية -2

 التوزيع المادي �� السوق الصنا�� -3

 أو الفصل التاسع: ال��و�ج الصنا�� 13�سبوع 

 ة الصنا���تصالات التسو�قية

 �عر�ف ال��و�ج الصنا�� ومجالاتھ -1

 البيع ال�خ��ي -1

 أو الفصل التاسع: ال��و�ج الصنا�� 14�سبوع 

 ة الصنا���تصالات التسو�قية

 تنشيط المبيعات و�علان -2

 الدعاية والعلاقات العامة -3

 المعارض التجار�ة والصناعية -4
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