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 فلسفة التسىيق

 التركيز عل الربحية طىيلة الأمد

 تكامل جهىد و فدارات في المنظمة

 التركيز على رضا الزبىن مفهىم التسىيق

   النتيجة                     الىسائل                    التركيز        نقطة البدء  

 الترويج                                      الربح هي خلال الوصنع      الونتجات الحالية       البيع و 

                   حجن الوبيعات                                                                                                            

 السىق      حاجات الزبىى         العولية التسىيمية                             الربح هي خلال 

 ، تجزئة                       خلك الميوةSWOT                                        تحليل 

 هزيج تسىيمي           و رضا العولاء+                                     إستهداف  ،توىلع
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