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Cas n*1: Un seul niveau de prix : 50 € Cas n*2: Trols niveaux de prix : 20€, 40 € ot 60€

1€ 200 30 40C S0C &0C 70C 80C 100« 100 € 300 40C 50C 60C 70C€ BOC 100(
Y

6 passagers ne vopagent pas d B pasiapers veyagent b un prix Vopsgentdun  Voyageetdun  Yoyagentd un prixde
cause du priv de 50€ prkde 20€  privde 40¢ #0¢

Recette de l'avion : 3004 Recette de 'avion ; 420 ¢
Profit:« 100 € Profit: +20¢€
Avion non rentable Avion rentable
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