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       Ȗʻقʲقاولاتي إلى تʸال ȉاʵʹف الʗالأدوار ايه ʥعة مʦʸʱاةمॻʲها إلى الʙأث ʗʯʸǻ ةǻادʶʯلإق  

  :الاجʸʯاॻɸة

1- ȏادʶʯور الإقʗايلي :الʸॻɼ هʙʶح ʥȜʸǻ ȏʘوال:  

 Ȗص خلʙل فʸة عʗيʗج ʥاء خلال مʵات انʴسʓع مȂارʵة ومʗيʗلة لإعادة . جʻة وسॻقاولاتʸفال

 .الانʗماج الاجʸʯاعي للعʸال الʘيʥ فقʗوا مʹاصʔ عʸلهʤ نʱॻʯة أسॺاب خارجة عʥ الʹʠاق

 ةʸاهʴʸع في الȂʦʹمات تʗʳلع و الʴال ʥاع خلال مʗؒار و الابʯع الابȂʦʹة وتʠʵة الانॻقاولاتʸال.  

 فعʙال ʥم  Ȏʦʯʴة مॻʴافʹʯال، ʙʮʱǻ اتʴسʓʸابهة الʵʸفي ال ȉاʵʹج و الʦʯʹʸعلى ال ʥʻʴʲالاداء ت 

  .سعارلأا و الʦʱدة و والʗʳمة

 ʗيʗʱاق  تʦازن للأسʦʯعادة الȀات الفاشلة وʴسʓʸال ʞȂʦخلال تع ʥم ȏادʶʯج الاقॻʴʹال. 

 ʙȂʦʠت ʞعǺ اعاتʹʶاعات خاصة الʹʶع ذات الǺاʠال ȏʗʻقلʯال . 

 عॻʱʵʯع على الॻʹʶاد تʦʸة الॻلʲʸرة في الʦات صʱʯʹة مॻجهة نهائʦهلاك مʯلي للاسʲʸوأ ال 

ʙيʗʶʯلل. 

 عॻʱʵʯام على الʗʳʯا اسॻجʦلʦʹؒʯة الʰيʗʲاعات في الʹʶة الʙʻغʶفع الʙلل ʥلات مʗاج معʯالان  

 الاقتصادي النمو قدرات من يعزز مما الاعمال ادارة في الكفاءة و للموارد مثللأا الاستثمار تحقيق 

 . المال راس تراكم شكل في

 للتسويق الحديثة المفاهيم وفق جديدة أسواق انشاء  )marketing (، مجموع هو فالسوق 

  .الفعال بالطلب اقتصاديا يعرف ما اذوه احتياجاتهم لإشباع القدرة و الرغبة لديهم ينذال الافراد
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  لʸص العʙف Ȗخلال خل ʥم ʣاد وذلʙي للأفʵॻɹʸال Ȏʦʯʴʸال ʥʻʴʲة في تʸاهʴʸاص الʶʯوام

 .دة مʦʯسȊ الʗخل الفʙدȏاى زȂليʓدȏ إ الʠॺالة مʸا

  ارهاʵʯخلال إن ʥع مʸʯʱʸاد الʙاف ʥʻوة بʙʰع الȂزʦعادة تȀة وॻɸاʸʯالة الاجʗالع Ȗʻقʲة في تʸاهʴʸال 

 .الʱغʙافي الȏʘ يॻʯح لها ولʦج عʗة مʱالات وأنʠʵة



 نʗʸإلى ال ʃȂʙال ʥان مȜʴة الʙʱه ʥم ʗʲصً  ذا ،الʙقاولات فʸال ʗدة تعʗعʯاد لا مʙل على لأفʦʶʲلل

 ʤȜʲǺ انȜʴلل ʕʻʮʰت ʙʶʹقاولات عʸال ʙʮʯا تعʘن ، لهʗʸقل إلى الʹʯاجة للʲل دون الʸص عʙف

  .قʗرتها على الʦʯاجʗ في بʭʻات وأجʦاء مʯʳلفة

  هارʡخلالها إ ʥأة مʙʸلل ʥȜʸǻ يʯل الʮʴال ʤأه ʥقاولة مʸار الॺʯإعǺ أةʙʸة الॻɾʙة في تʸاهʴʸال

  .ʱال الأعʸال والȂʙادة وفʯح آفاق مهʹॻةإمȜانॻاتها في م

  

  

  

  


