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  الراȊع  : السدا؟ۜܣ

 أساسية : التعليم  وحدة 

 2أساسيات الȘسوʈق   : المادة

  4 الرصيد:

  2: المعامل

  نمط التعليم: حضوري 

  

  :  أɸداف التعليم

:ʏد الطالب بما يڴʈتزو ʄٮڈدف المادة إڲ 

 معرفة المفاɸيم الأساسية للȘسوʈق ومراحل تطوره   •

 معرفة عناصر المزʈج الȘسوʈقي وأɸميته ࢭʏ نجاح المنظمة.  •

 معرفة قرارات الȘسع؈ف والتوزʉع وسلسلة تورʈد القيمة.   •

 المزʈج ال؅فوʈڋʏ والتوجه التكنولوڊʏ ࢭʏ ممارسة الȘسوʈق. معرفة عناصر    •

  المعارف المسبقة المطلوȋة: 

الȘسوʈق   أساسيات   " مادة  درس  قد  الطالب  يɢون  الثانية  Ȋ01عدما  السنة  من  الثالث  السدا؟ۜܣ   ʏࢭ   "

سْڈلك؈ن  علوم تجارʈة وملم بجزء من أساسيات الȘسوʈق خاصة ما Ȗعلق بالȘسوʈق والبʋئة الȘسوʈق وأسواق الم 

  وأسواق الأعمال وتقسيمɺا واسْڈدافɺا والمنتجات.

  محتوى المادة:  

 إدارة العلامة التجارʈة  

 التعبئة والتغليف وخصائص المنتج 

 قرارات الȘسع؈ف 

 قرارات التوزʉع 

 قنوات التوزʉع و୒دارة سلاسل العرض

ʏڋʈج ال؅فوʈالمز 

 مة الإعلان والبيع الܨݵظۜܣ وتɴشيط المبيعات والعلاقات العا

 الȘسوʈق المباشر والدعاية والɴشر والمعارض  

 الȘسوʈق الالك؅فوɲي  

 الȘسوʈق الدوڲʏ والعالمي 

  المسؤولية الاجتماعية وأخلاقيات الȘسوʈق. 

التقييم:    للدروس(طرʈقة   ʏال؅فجيڍ بالوزن  المادة  معدل  ٰڈاǿي وʈقاس  إمتحان   + مستمر  والأعمال  60تقيم   (%

  %) 40الموجɺة (
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