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ع  : السدا   الرا

 أساسية : التعليم  وحدة 

ق   : المادة سو  2أساسيات ال

  4 الرصيد:

  2: المعامل

  نمط التعليم: حضوري 

  

داف التعليم   :  أ

: د الطالب بما ي  دف المادة إ تزو

ق ومراحل تطوره   • سو يم الأساسية لل  معرفة المفا

ميته  نجاح المنظمة.  • قي وأ سو ج ال  معرفة عناصر المز

د القيمة.   • ع وسلسلة تور سع والتوز  معرفة قرارات ال

ق. معرفة عناصر    • سو و والتوجه التكنولو  ممارسة ال ج ال  المز

ة:    المعارف المسبقة المطلو

ق   سو ال أساسيات   " مادة  درس  قد  الطالب  ون  ي الثانية  01عدما  السنة  من  الثالث  السدا     "

ق وأسواق الم  سو ئة ال ق والب سو علق بال ق خاصة ما  سو ة وملم بجزء من أساسيات ال ن  علوم تجار لك س

ا والمنتجات. داف ا واس   وأسواق الأعمال وتقسيم

  محتوى المادة:  

ة    إدارة العلامة التجار

 التعبئة والتغليف وخصائص المنتج 

سع   قرارات ال

ع   قرارات التوز

دارة سلاسل العرض ع و  قنوات التوز

و ج ال  المز

شيط المبيعات والعلاقات العا  مة الإعلان والبيع ال وت

شر والمعارض   ق المباشر والدعاية وال سو  ال

ي   و ق الالك سو  ال

ق الدو والعالمي  سو  ال

ق.  سو   المسؤولية الاجتماعية وأخلاقيات ال

التقييم:    قة  للدروس(طر جي  ال بالوزن  المادة  معدل  قاس  ي و ا إمتحان   + مستمر  والأعمال  60تقيم   (%

ة (   %) 40الموج
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