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أهداف التعليم:

الهدف من هذا المقياس تمكين الطالب من تطبيق مختلف النماذج الإحصائية المساعدة على تحليل البيانات التسويقية.

المعارف المسبقة:
أن يكون الطالب ملما بأساسيات التسويق1 و2، إحصاء 3 و4، تحليل البيانات بواسطة برنامج SPSS.
محتوى المادة: ( إجبارية تحديد المحتوى المفصل لكل مادة مع الإشارة إلى العمل الشخصي للطالب ) 

1. نموذج الاختيار المنفصل: التحليل اللوجستي Logistic regression 
2. أدوات تقسيم السوق: التحليل التمييزي Discriminant Analysis

3. أدوات تقسيم السوق: التحليل العنقودي  Cluster Analysis

4. التحليل العاملي Factor Analysis

5. تحليل المركبات الأساسية  Principal Component Analysis

6. نموذج المعادلات البنائية  Structural Equation Models
طريقة التقييم: 

تقيم مستمر + إمتحان نهائي ويقاس معدل المادة بالوزن الترجيحي للدروس (60%) والأعمال الموجهة (40%)
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