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إلدعاية : أولا

ء إلمطالبة وهو إلادعاء من يكون قد إشتقاقها مستحدثة كلمة إلدعاية ي
 أو حقا بالش 

ء ؤلى إلدعوة أو إلمطالبة ووي  إلدعوة عن تختلف  في  ولذإ باطلا، ي
 حق أنه إلاعتقاد مع ش 

  إلانسانية، قدم قديمة وإلدعاية".ثابت

ي  إلكاثوليكية، إلكنيسة ؤلى إلدعاية مفهوم تدوين يعود
 une لجنة بإنشاء قامت إللتي

commission de cardinaux ي  إلإصلاح لموإجهة ، 13غريغوري قبل من
وتستانلتي  ، إللبر

ي  إلكاثوليكية نن   بهدف وذلك ،) 1505 و 1524 عااي  ببين   إلبابا (
 
 دإئرة خارج إلبلدإن  

ء حلتي  معرو ا يكن لم "إلدعاية" مصطلح لكن. إلفاتيكان نفوذ ي  عن   إلسابع إلقرن مجبر

ي  15 غريغوري إلبابا أدرك حيث
 
ي  إلكنيسة حالة عند إستعرإضه 1244 عام   

 
 أوروبا أن  

، قد إلزمن ي  يعد ولم تغلين
 
 إلظروف وأن إلسلاح، بقوة إلدينية إلوحدة  رض ؤعادة إلإمكان  

ي  إلاصلاح لموإجهة جديدةإجرإءإت  تتطلب إلجديدة
 عن عزمه عن أعلن لذلك ، إلديل 

 Sacra Congregatio de Propaganda Fide باسم 1244 عام3 دإئمة هيئة ؤنشاء

ي  إلكاثوليكية إلعقيدة نن   مهمتها
 
ي  حروب وبدون سللي  بشكل 4 .إلعالم أنحاء جميع  
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إف مسؤوليتها إلعالم، بلدإن كل  إلدينية إلكتب وشكل مضمون على إلعام إلاش 

ي  إلمستخدمة
 
 .إلكاثوليكية غلين  إلدول  

ي  ودمجها للمسيحية، إلسابقة إاساطلين  إستخدإم ؤعادة من إلكاثوليكية إلكنيسة تمكنت
 
  

  .إلبابا هو وإحد رئيس سلطة تحت إلخاصة، عقيدتها

و يسور ويؤكد تن كلاوس" إللبر  كانت وإنما خاصة إ كار لنن   أهدإف هناك تكن لم أنه "ملين

ي  وإنه مشعوذ بأنه إلمقابل إلطرف تتهم توزع أورإق هناك
تي
 إلدين على ومارق هرطو 

ي  هائلة قفزة أحدث إلمطابع وإكتشاف إلطباعة ظهور إن إلا
 
، إلعمل   ي

 صار حيث إلدعائ 

ي  ليس وإلكتب إلاورإق توزي    ع
 
ي  وإنما  قط إلخصم شتم  

 
 وإلتعاليم وإلمبادئ إا كار نن    

 .أيضا إلخاصة

ي  وإستمرت ذلك بعد إلدعاية تطورت
 
تها   ي  أهميتها ظهرت أن إلى مسلين

 
 إلسادس إلقرن  

، ي  إلتوسع نتيجة أكلبر  إهتماما ولاقت عن 
 
 وإلرسم إلكاريكاتلين  وظهور إلطباعة إستخدإم  

ي 
 
، إلسابع إلقرن    إلفرنسية وإلثورة إلامريكية إلاستقلال كحرب هامة أحدإث ود عتها عن 

ي  إلامريكية إلثورة
، وإلشغب إلهياج وإثارة إلحماس روح ظهور إلى أدت إللتي ي  وإلفبتي 

 
 إلقرن و 

ي  إلمعرو ة أشكالها وإتخذت إلدعاية تنوعت عن   إلثامن
 .إلان نلاحظها إللتي

 إعطاها تعاريف عدة وهناك بالباطل، للحق مزج  يها إلعصري إللغوي بمدلولها وإلدعاية

 :نذكر بينها من للدعاية، إلباحثون

ي  يسلكوإ بأن إلاخرين إقناع  ن وي  إلدعاية"
 
 ليسلكونه كانوإ ما معينا سلوكا حياتهم  

 ."بدونها
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ي  إلتأثلين  بغرض معينة جهة قبل من ومقصودة منظمة عملية وي  إلدعاية
 
 إلارإء  

 إلتلفيق على معتمدة عليهم وإلسيطرة معبين   معتقد بقبول لإقناعهم وإلاتجاهات

ييف، وير، إلطعن وحلتي  وإللتي   إلمال طريق عن :إلاستمالة وسائل جميع وباستخدإم وإللتي 

ي  كانت سوإء
 
 إلانسانية إلعوإطف كل إستمالة طريق عن رشوة، أو أتاوة أو أجر شكل  

ياء كالخوف إم إلذإت  وإلكلبر  إلاتصال على قائم عمل ؤنها إلخ،...وإلطموحوإلتفاخر وإحلتي

 على إلدعاية تعتمد كله هذإ جانب إلى إلعقاب، أو كالثوإب  علىي  بعمل إلقيام دون وحده

 إلتأثلين  بهدف إلرنانة، إلشعارإت وتطلق وإلشخصيات إلرموز تستخدم كما إلتكرإر

ي  إلوسائل كل باستخدإم إلاقناع تتعمد  في  وبالتالىي  وإلسيطرة،
ي بمقتضاها يتم إللتي

 
 إلتأثلين  

 .إلآخرين

 

: اهم خصائص الدعاية

إلنن  

إلتضخيم 

إلخ  ...عدم إلتعقيد وإلتبسيط

: مباديء الدعاية

إنوإع إلدعاية 

عناصر إلدعاية 

إلفرق ببين  إلدعاية وإلاعلام 
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 تاريخية نبذة الاشاعة، :ثانيا

ت قديمة، إجتماعية ظاهرة إلاشاعة تعتلبر   كما إلنفسية، إلحرب أساليب من أسلوبا وإعتلبر

ت أنها  إلذعر بث على تعمل انها ،إلسودإء إلدعاية تعتمده إمؤثر إسلوبا إتصاليا إعتلبر

ي  خاصة أ كارهم وبلبلة إلجماهلين  عوإطف وإثارة إلمعنوية إلروح وتحطيم رإهيةوإلك
 
  

  قد لذلك ، ونظرإوإلرعب إلخوف إلناس على يستولىي  حيث وإازمات إلحروب أوقات

. وإلاعلام وإلاقتصاد وإلسياسة وإلنفس إلاجتماع علماء باهتمام حظيت

 بشكل إلنفس علم بها إهتم  قد إلنفسية، إلحرب بأجندة إلتصاقا أكلثر  إلظاهرة كانت ولما 

 .إلثانية إلعالمية إلحرب منذ متملين  

ي  دورإ هاما إلاشاعة ولعبت
 
 إلشبان تحريض بتهمة سقرإط موت ؤلى مثلا  أدت إلتاري    خ،  

ي 
 
ي  "وبوستمان ألبورت" ويقول .وإلعصيان إلتمرد على أثينا  

 
 سيكولوجية :كتابهما  

ي  إلاشاعات من يعانون كانوإ إلرومان أباطرة أن إلاشاعة
 وإلقرى إلمدن سكان ببين   تنتن   إللتي

 وإبلاغها إلمتناقلة إلاشاعات بتجميع إلاشاعات حارس باستخدإم إاباطرة قام ذلك اجل

إطور   .إلمضادة إلشائعات ؤطلاق عن  ضلا للاملبر

ي 
 
ة وكانت إلاشاعة أساليب تطورت إلحديث إلعصر    منحا إلثانية إلعالمية إلحرب  لتي

 للإقناع :حدين ذي كسلاح إستخدمت حيث وإسع، نطاق على إلشائعات لانتشار مكثفا

. وللاستفزإز

 :كما تم إلتطرق لكل من
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  تعريف الاشاعة

 :التعريف اللغوي للإشاعة

ة، و وي جمع شائع
ي لسان إلعرب. إلشائعة وي إلشاعة، أي إاخبار إلمنتن 

 
شاع : جاء  

، و شاع إلخلبر : إلشيب ة، و رجل شيّاع، مشياع: ذإع، و إلشاعة: إنتن  لا : إاخبار إلمنتن 

إلخلبر ينتن  غلين : أمّا إلمعجم إلوسيط،  قد أورد كلمة إلشائعة و إلإشاعة، كونها. يكتم شّإ

 .مثبّت منه، أي خلبر لا صدق  يه  و غلين صحيح

 

 :التعريف الاصطلاحي للإشاعة (2

ق من صحّته
ّ
تنن  . إلإشاعة وي نن  إلمعلومة أو إلخلبر بصفة غلين منتظمة، دون إلتحق

ر لمصادرها و تمتنع عن 
ّ
هذه إاخبار ببين  عدد كبلين من إلناس، بصفة شّية، كونها تتنك

إ من إلتحريف و . ذكرها لبسها كثلين
ُ
ها ت
ّ
و وي تنن  أخبارإ وهميّة، و قد تكون حقيقيّة، لكن

ها تتمّ . إلتحوير
ّ
ي عمليّة إلإعلام، لكن

 
ي وقت وإحد، كما هو إلشأن  

 
و وي عمليّة لا تتمّ       

، و تنتقل من شخص ؤلى آخر ي
، . بتدرّج زمل  و بالتالىي  في تستعمل غالبا إلاتصال إلشخصي

ي شيوعها و شيانها ببين  إلناس
 
و قد تتناقلها وسائل إلاتصال إاخرى بصفة . و تعتمد عليه  

 .عمديّة أو غلين مقصودة

 إلإشاعة تكتشي صفة إلنّية،  في بمثابة ؤعلام موإزي، يعيش ؤلى جانب إلإعلام 
ّ
بما أن

له و  ى منه، ينا سه و يزإحمه، يطارده أحيانا، و أحيانا أخرى يُكمِّ
ّ
يه و يتغذ

ّ
، يُغذ إلرسلي
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ح هذه إلظاهرة خلال . ينمّيه و لكنّ هذإ إلتجانس ليس مطردإ، إامر إلذي يد عنا ؤلى ش 

 :ثلاث نقاط رئيسيّة

 

ي الإشاعة. 1
 
 :مقدار التحريف ف

أجرى إلعديد من علماء إلاتصال و علماء إلنفس إلاجتماعي تجارب لدرإسة هذه إلظاهرة، 

ي كتابه 
 
ة أشخاص، قام (علم نفس إلإشاعة)منهم إامريكي ألبورت،  

ّ
، حيث جمع ست

 بعض 
ّ
ل مشهدإ حربيّا، غلين أن

ِّ
مث
ُ
بعزلهم عن بعضهم إلبعض، ثمّ أظهر للأوّل منهم صورة ت

ي إلذي لم يرها، ثمّ طلب من هذإ 
ملامحه غلين وإضحة، و طلب منه بعدها أن يصفها للثائ 

ي أن يصفها للثالث، و هكذإ حلتي وصلت ؤلى إلشخص إلسادس
 . إلثائ 

ّ
كانت إلنتيجة أن

مه 
ّ
ه تماما إلوصف إلذي قد مه إلشخص إلسادس عن سماع  قط، هو غلين

ّ
إلوصف إلذي قد

شبهها . إاوّل عن شهادة
ُ
مقطع  يللي عن رجل )إستطاع ألبورت بهذه إلتجربة و أخرى ت

ب زنجيّا بسكبين   ، أن يقيس مقدإر إلتحريف إلذي يطرأ على إلمعلومة عندما (أبيض يصر 

 :تنتقل، حلتي تصبح ؤشاعة، حيث لاحظ ثلاثة أشياء

ر هذإ .  أ
ِّ
د
ُ
له يصبح ضعيفا و تضيع منه كثلين من إلتفاصيل ذإت إاهمّية، و قد ق

ّ
ي تنق

 
إلخلبر  

ي هذه إلتجربة بهذه إارقام
 
 عند إلشخص 100ؤذإ كان : إلضياع من شخص ؤلى آخر  

، ثمّ 67إاول، يصبح  ي
 عند إلرإبع، حلتي تصبح إلمعلومات 36 عند إلثالث، 54 عند إلثائ 

ها عند إلشخص إلخلين 
ّ
 .ضائعة كل
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ة بعد إنتقالها من شخص ؤلى آخر، حلتي .  ب بعض إلتفاصيل من إلصورة أخذت أهمّية كبلين

له إلصورة
ّ
ها شوّهت حقيقة إلحدث إلذي كانت تمث

ّ
 .أن

ي إعتقاد إاشخاص شيئا، أمّا إلتفاصيل .  ت
 
ل  

ِّ
مث
ُ
ي لا ت

ي تضيع وي تلك إللتي
إلتفاصيل إللتي

زون عليه، ربّما أكلثر من 
ِّ
ي يجد لها إاشخاص مدلولا خاصّا يرك

،  في تلك إللتي
ي تبقتي

إللتي

 .إلتفاصيل إلرئيسيّة

 

إهم خصائصها 

وط إلاشاعة  ش 

كيفية إنتشار إلاشاعة 

: إلفرق ببين  إلاشاعة وإلاعلام

 :علاقة الإشاعة بالإعلام 

ي هذإ إلمجال
 
ي وجود إلشائعات، و إنعدإم إلإعلام يجعل : تقول إلقاعدة  

وجود إلإعلام ينق 

، و وجود ؤعلام ضعيف، يجعل إلشائعات تتكاثر  .إلشائعات تنتن 

 


