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 الاستكشافيةتعليم الوحدة :  الوحدةعنوان 
 الثاني: السداسي 

 تصميم الحملات:  المادة
  10: المعامل       10:  الرصيد

 
 
 

 أهداف التعليم: 
مد الطالب بأساليب إعداد حملات بصفة عامة والتطرق إلى الحملات الاجتماعية والانتخابية وكذا الخاصة بالعلاقات العامة مع  تهدف إل

 .كي  عى  مكييه  م  معرةة هميية الحملات وهساا  هورهاا وهساا  ةلىواالت 

 المعارف المسبقة المطلوبة: 
مهااج إعداد الحملات وهدواتها،والعهاصر الأساسية في إنجاز الحملات والقدهة هن ييرن الطالب قد اكتسب مواهات ومعاهف في 
 .تعى  بىرغ الأاداف المسطرة التي سطرت م  هجىوا الحملا
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   تصميم الحملات الإعلاميةتصميم الحملات الإعلاميةتصميم الحملات الإعلاميةخطوات خطوات خطوات 

 

 

 :تمهيد

لها بدقة تحقق نجاحا أكثر من الجهود التي  الإعلامية التي يتم التخطيط الدراسات على أن الحملاتكد تؤ 

ة أن هذه الحملات يمكن أن تستغرق وقتا خاص تخطيطتبذل أو المواد الإعلامية التي تبث أو تنشر بدون أية 

ل يحاول الاستفادة فيه من امكانيات دائما في وضع نظام شام ونجد أن مخطط الحملة الإعلامية يفكر طويلا،

ذ هذه دف تعريف الجماهير المستهدفة بالرسائل الاعلامية،وتتخومزايا كافة الوسائل الإعلامية التي تسته

 بلجذ باستخدام أكثر الوسائل انتشارا الرسائل أشكالا مختلفة من بداية الحملة،ويبدأ العمل في الحملة

 :تيةة الإعلامية بالمراحل اآذلانتباه الجماهير،ونشر المعلومات عن رسائل الحملة،وكي يتم كل ذلك تمر الحم

 جمع المعلومات اللازمة وتحديد المشكل : لىالاو المرحلة 

 لحملةاهداف أديد حت :الثانيةالمرحلة 

 تحديد استراتيجيات الحملة الإعلامية  :الثالثةالمرحلة 

 تحديد الشكل الذي ستتخذه الحملة الإعلامية :الرابعةالمرحلة 

 جدولة الحملة:الخامسةالمرحلة 

 التقييم الشامل للحملة :السادسةالمرحلة 

 :تلك المراحل يلي سنتناول بالتفصيلوفيما 
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المعلومات وتحديد المشكلجمع   

 

 

 :هذه المرحلة الى التعرف على المشكلات لإيجاد الحلول بجمع المعلومات حول  تهدف

  البيئية السائدة في المجتمع والتي توجه تخطيط الحملة وتؤثر فيهاالظروف. 

  يد مضمون تحدفئات الجمهور المستهدف الذي ستوجه إليه الحملة، وتفيد دراسة الجمهور في دراسة

والأساليب والوسائل الإعلامية التي يمكن أن تستخدم طبقا لأعدادهم ونوعياتهم الرسالة الإعلامية 

 .وخصائصهم

 عناصر لل تتضمن ضرورة اعتماد سياسة دقيقة أو اجراء التدريب التمهيدي:والموارد المتاحةنيات الإمكا

وحصر الامكانيات والموارد المادية التي تمثل حجم الميزانية وقدرتها على تحقيق  في الخطة البشرية المشتركة

 .الأهداف

  فيذهانوتحديد الإطار الزمني للحملة أو الموعد المناسب لت الوسائل الاتصاليةدراسة. 

 :المرحلة هذه التالي يوضحوالشكل 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  للجمع المعلومات وتحديد المشكجمع المعلومات وتحديد المشك  ::11المرحلةالمرحلة

 

 

 لل

المشكلة أو القضية المراد  معرفة

 معالجتها
بحوث مسحية لمعرفة حجم إجراء 

 المشكلة والاحتياجات

 :من خلالوذلك 

،  مظاهره ، التعريف بالمشكل  -

،  ، تطوره طبيعته، تاريخه

،  بالمشاكل الأخرى أسبابه،علاقته

 ،كيف يراه الجمهورو

 

 

 

 

 

 

 

 

  :عن طريقوذلك 

الأولية والثانوية و بفضل المصادر 

 توفرة،إضافة إلىالدراسات والبحوث الم

جراء إ المعلومات الجديدة عن طريق

حجم انتشار  بحوث مسحية لمعرفة 

 .المشكلة
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  ::  hhaammmmoonndd  GGeeoorrggeeالتي تؤثر في جمع المعلومات حسب التي تؤثر في جمع المعلومات حسب   لعوامللعواملاا  

 عرف على الحقائق واآذراءتالواقع والحاضر  للراسة د. 

  الظروف المحيطة والاستفادة من التجارب السابقةدراسة 

 الماض ي بأحداثه والعوامل المؤدية واآذثار الناتجة عنهسة درا 

  ستقبل بوضع الأهداف طويلة المد لمادراسة 

 

 

 ،في نهاية كل حملة نسعى إلى تحقيقه الوضع الذي أو في أبسط معانيه هو عمل  OObbjjeeccttiivveeالهدف يعرف 

هداف من أهم المراحل إذ تعد بمثابة مقياس لتقييم الحملات الإعلامية وتعتبر مرحلة تحديد الأ 

 .بد لأي حملة إعلامية أن تستند إلى أهداف محددةولا  وأثناء،وبعد تنفيذهاقبل،

 (SMART ) :تحديد مكوناته فيما يلي يمكن الجيدوالهدف 

(S.)Stretching                             المرونة 

(M )Measurable                     يمكن قياسه 

(A )Agreed                               متفق عليه 

(R )Realistic                               واقعي 

(T) Time- related                   مرتبط بالوقت 

 

 

 

 

 

 

 

  أهداف الحملةأهداف الحملةتحديد تحديد   ::22المرحلةالمرحلة

  

 

 

 لل

هداف التي ال هي  ام

يتعين على عملية 

 التصميم تحقيقها؟

التأثير هو  ما

 المطلوب للحملة؟

يتم تحديد كيف 

؟طلوبالتأثير الم  

العقبات التي  ماهي

تواجه هذا 

 ؟التأثير

في تحديد الهداف تساعد  تساؤلات  
 



عســـاسي  كريــــــمة /دإعداد الأستاذة   

 

5 

 

  :عدة شروط نذكر منهاأن تتوفر في الحملة الإعلامية ويجب  

  والتحديدالوضوح 

  والقابلية للتنفيذالواقعية 

  للقياسالقابلية 

  تكون واقعية في الحدود المتاحةأن 

  تكون مرتبطة بالوقت في إطار زمني محددأن. 

  تداخل الأهداف فيما بينها باستقلال كل هدف عن اآذخرعدم. 

  تكون موضوعية تخدم المصلحة العامةأن 

  ايمكن تعديلهمرنة 

 

  ::إلىإلىيمكن تقسيم الهداف وتجزئتها يمكن تقسيم الهداف وتجزئتها كذلك كذلك    

   زيادة الوعيزيادة الوعي                                          ذات البعد المعرفيذات البعد المعرفيأهداف أهداف  

   تغيير السلوكتغيير السلوك                                                  ذات بعد سلوكيذات بعد سلوكيأهداف أهداف  

   تغيير الاتجاهتغيير الاتجاه                                  تجاهيتجاهيذات البعد الإذات البعد الإ  أهداف أهداف  

   تغيير المعتقداتتغيير المعتقدات                                ذات البعد العقائديذات البعد العقائديأهداف أهداف  

  ::الهدافالهدافمستويات مستويات   

  

 

    

  

 

 


