iVl Baa 5 Ll sl Il Gl

O sl a8 Gy paal) acinall aliiad ey Glatiul) Baa - JlinY) as -]
Cly £ 10Y) sl g gall i) G 1 ¢
P YIS Baall el sae cllia o A Y g e laY) Dlad
CpeSadll 3aa -
Sl Gy s -
O e Al e e i) 558 Lae 13 Ll iny ¢ i) el 22
O e Uloaa ) il & i (oS i) (I8 Amll s ks 5 il
A i s ¢ (A5 Al

Jlerin¥) ails sa 5l g S Ll Jabaa W el ) Guldl <l ol 32e llia
P ) @ gl B Adiial g dgalall IS A 4

LAl s Cayial) s

e alpha>0.9

> 0.9>alpha>0.8

Jsia 0.8 >alpha >0.7

Jslas llia 0.7>alpha>0.6

o 0.6alpha<0.6

SPSS gl (& Gl Jalae lus -3

1 5PS5 Statistics Editeur de données

ées  Transformer  Analyse  Marketing direct  Graphigues  Utilitaires Fenétre Aide

B B A0 ®
Statistiques descriptives 3 (= Al
Tapleaux personnalisés r
E Comparer les moyennes 3 1 " A2 " A3 " B1 "
22 3 Modgle linéaire général 3 4 3 4 2
40 2 Modéles linéaires généralisés » 4 & 5 &
35 3 Modeles Migtes b 4 5 5 5
28 1 Corrélation r 5 5 5 5
40 2 Régression 3 4 4 5 4
H ! Log Linéaire r 5 5 5 5
36 2 . 5 5 5 5
Réseaux neuronaux 3
48 3 ) 5 5 5 5
Classifier 13
33 3 . 4 5 4 4
Réduction des dimensions »
25 2
2 3 Echelle Y | [ Analyse de Ia fiabilits...




Analyse de fiabilité

&5 gender

& age

£l

il education
& salair

f consomation
& B1

o B2

ol m2

& a2
& a3

Modéle

Libellé déchelle :

(o J{ comer ]

& a1

3600

200

1l

] T




