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Rapports 3 E ‘5? ,C@ ‘ ﬁ%
E Statistiques descriptives 3 é = 4
] Tableaux personnalisés »  [anguant || Colonnes || Align || Mesure ||
Comparer les moyennes 3 E Moyennes
Modele linéaire genéral 4 TegtT pour échantillon unique
Mod::eles e ' IestT pour échantillons indépendants
Mode'lest e ' Tests T pour échantillons indépendants récapitulatifs
i:::::]onn : E Test T pour échantillons appariés
o [ ANQVA 3 1 facteur
Log Linéaire 3
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