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Analyse des systèmes de signes 

1. Définition et Caractérisation des Systèmes de Signes 

1.1. Définition des systèmes de signes  

 Un système de signes est un ensemble structuré et interconnecté où chaque signe 

acquiert son sens et sa valeur à travers ses relations avec les autres signes du système. Dans ce 

cadre, les signes ne fonctionnent pas de manière isolée ; au contraire, ils sont en interaction 

constante et dynamique, se définissant mutuellement par leurs différences et leurs similitudes. 

Cette interdépendance des signes est cruciale pour la compréhension du fonctionnement global 

du système, car elle montre comment le sens émerge non pas d'une signification intrinsèque des 

signes, mais de leur position et de leur rôle au sein de l'ensemble du réseau sémiotique. Ainsi, 

l'étude des systèmes de signes permet de révéler les structures sous-jacentes et les mécanismes 

par lesquels la signification est produite et communiquée dans divers contextes culturels et 

linguistiques. 

1.2. Caractéristiques des systèmes de signes 

1.2.1. Interdépendance  

 Les signes au sein d'un système sont mutuellement dépendants pour la création de sens. 

Un signe tire sa signification non pas de lui-même, mais des relations qu'il entretient avec les 

autres signes. Comme le souligne Ferdinand de Saussure, «dans la langue, il n'y a que des 

différences» et «les mots n'ont pas de sens isolé, mais seulement dans leur rapport avec les 

autres mots» . Par exemple, la signification du mot «chat» en français est définie en partie par 

sa différence avec des mots comme «chien» ou «souris». Cette interdépendance des signes 

montre que «le sens naît de la distinction entre les éléments d'un système» .Structures : 

 Les systèmes de signes sont régis par des règles et des structures spécifiques qui 

déterminent comment les signes peuvent être combinés et utilisés. Ces règles structurales 

permettent une organisation cohérente et prévisible du système. Par exemple, en langue 

française, la syntaxe détermine l'ordre des mots dans une phrase. 

1.2.2. Contextualité  

 La signification des signes peut varier en fonction du contexte dans lequel ils sont 

utilisés. Le contexte englobe des éléments tels que la situation sociale, culturelle, historique, et 

même l'intonation ou le interagissant avec les éléments environnants du discours» (Barthes, 
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«Éléments de sémiologie»). Ainsi, un mot ou une phrase peut avoir des significations 

différentes selon le contexte social ou culturel dans lequel il est utilisé. 

 Prenons un exemple concret : le mot «banque». Dans une phrase comme «Je dois aller 

à la banque pour déposer de l'argent», le mot «banque» est compris comme une institution 

financière. Cependant, dans une phrase comme «Nous nous sommes assis sur une banque au 

parc», le même mot prend le sens d'un banc pour s'asseoir.  

 Cette contextualité des signes montre comment la compréhension des messages dépend 

non seulement des signes eux-mêmes, mais aussi de leur cadre d'utilisation. Par exemple, les 

signes visuels, comme les couleurs, peuvent avoir des significations différentes selon les 

cultures. Le blanc est souvent associé à la pureté et à la paix dans de nombreuses cultures 

occidentales, alors qu'il peut représenter le deuil et la mort dans certaines cultures asiatiques.  

 De plus, le contexte historique peut influencer la signification des signes. Une chanson, 

une œuvre d'art ou un symbole politique peuvent acquérir des significations supplémentaires 

ou voir leur sens évoluer en fonction des événements historiques et des changements sociaux. 

 En résumé, la contextualité est essentielle pour une interprétation précise des signes. 

Comprendre un signe dans son contexte permet de dévoiler les couches de significations 

cachées et d'appréhender les nuances subtiles qui échappent à une analyse décontextualisée. 

2. Les Relations d'Association et d'Opposition 

2.1. Relations d'association 

2.1.1. Paradigmatique 

 Les relations paradigmatiques concernent les choix possibles de signes qui peuvent 

occuper une même position dans une structure donnée. Elles sont horizontales et fonctionnent 

sur un axe de sélection. Les éléments qui se trouvent dans une relation paradigmatique sont 

interchangeables dans une même catégorie grammaticale ou sémantique. Par exemple, dans une 

phrase comme «Le ____ dort», des mots comme «chien», «chat», «oiseau» ou «lapin» peuvent 

remplacer «animal» sans altérer la structure grammaticale de la phrase. Cette interchangeabilité 

montre comment chaque mot acquiert son sens par contraste avec les autres mots qui pourraient 

être utilisés à sa place. Roland Barthes explique cela en disant que «chaque mot tire son sens 

de ce qu’il n’est pas, des autres mots qui pourraient être choisis à sa place» (Barthes, «Éléments 

de sémiologie»). 



Dre Soraya REFRAFI                    Sémiotique et Sémiologie                       M1   SdL                                 S II 

 

2.1.2. Syntagmatique 

 Les relations syntagmatique concernent la combinaison de signes dans une séquence 

linéaire et fonctionnent sur un axe de combinaison. Ces relations déterminent comment les 

signes peuvent être organisés et structurés pour créer des unités de sens plus larges, comme des 

phrases ou des textes. Par exemple, dans la phrase «Le chat dort», les mots «le», «chat», et 

«dort» sont combinés selon des règles syntaxiques spécifiques du français pour produire un 

sens cohérent. Les relations syntagmatiques montrent comment les signes interagissent les uns 

avec les autres dans un contexte spécifique pour former des significations complexes. Barthes 

souligne l'importance de ces relations en affirmant que «la signification naît de la combinaison 

des signes dans une structure» (Barthes, «Éléments de sémiologie»). 

 Pour illustrer ces concepts, nous examinerons des exemples concrets de systèmes de 

signes dans la culture populaire. Par exemple, nous analyserons les choix paradigmatiques et 

syntagmatiques dans des publicités, où chaque élément visuel et textuel est sélectionné et 

combiné pour transmettre un message spécifique. De même, nous explorerons comment les 

films et les séries télévisées utilisent des relations paradigmatique pour créer des personnages 

stéréotypés et des relations syntagmatiques pour développer des intrigues narratives. Ces études 

de cas permettront de comprendre comment les systèmes de signes fonctionnent de manière 

dynamique dans la culture contemporaine et comment ils influencent notre perception et notre 

interprétation des messages. 

2.2. Relations d'opposition  

2.2.1. Antonymie 

 Les relations d'antonymie concernent des signes qui ont des significations opposées. Ces 

paires de signes sont souvent utilisées pour souligner des contrastes clairs et nets. Par exemple, 

les mots «jour» et «nuit» sont des antonymes parce qu'ils désignent des périodes opposées de 

la journée, avec des caractéristiques distinctes et opposées (lumière vs obscurité). L'antonymie 

permet de créer des oppositions binaires qui sont fondamentales pour structurer notre 

compréhension du monde.  

 Considérons les mots «chaud» et «froid». Leur opposition aide à décrire des conditions 

climatiques ou des sensations thermiques en termes binaires. Par exemple, une boisson peut 

être classée comme «chaude» (café, thé) ou «froide» (jus, soda), avec peu d'ambiguïté entre les 

deux. 
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2.2.2. Contraste 

 Les relations de contraste vont au-delà des antonymes simples en incluant des 

oppositions qui ne sont pas nécessairement binaires mais qui sont toujours définies par leurs 

différences. Par exemple, «riche» et «pauvre» ne sont pas strictement des antonymes, mais ils 

représentent des extrêmes opposés sur un spectre économique et social. Le contraste aide à créer 

des nuances de sens et à établir des relations complexes entre les signes. Comme Barthes l'a 

expliqué, «les signes acquièrent leur sens non seulement par leur propre nature, mais par la 

relation de contraste avec d'autres signes» (Barthes, «Mythologies»). 

 Prenons l'exemple de «ville» et «campagne». Bien que ces termes ne soient pas des 

antonymes, ils contrastent en termes de mode de vie, de paysage et de rythme de vie. Une 

publicité peut exploiter ce contraste pour promouvoir les avantages d'un mode de vie rural 

(calme, nature) par rapport à un mode de vie urbain (dynamique, moderne). 

2.2.3. Différence 

 Selon Ferdinand de Saussure, la différence est une caractéristique fondamentale des 

signes linguistiques. Les signes se distinguent non seulement par leurs caractéristiques 

intrinsèques, mais surtout par ce qu'ils ne sont pas. Par exemple, le sens du mot «chien» est en 

partie défini par le fait qu'il n'est pas «chat». Cette opposition par différence est essentielle pour 

comprendre comment les signes fonctionnent dans un système. Saussure a affirmé que «dans 

la langue, il n'y a que des différences sans termes positifs» (Saussure, «Cours de linguistique 

générale»). Cela signifie que chaque signe est défini par sa place et ses relations dans le système, 

plutôt que par une essence propre. 

 En linguistique, le sens de «homme» est partiellement défini par le fait qu'il n'est pas 

«femme». Cette différence permet de catégoriser et de comprendre les termes par leurs 

oppositions dans un système de genre. Un panneau de toilette différenciant «hommes» et 

« femmes» utilise ces distinctions pour orienter les usagers. 

3. Étude de Cas : Systèmes de signes dans la culture populaire 

3.1.  La Mode : Analyse des vêtements et des accessoires comme un système de signes 

 La mode peut être vue comme un langage visuel où les vêtements et les accessoires 

fonctionnent comme des signes. Chaque élément vestimentaire, qu'il s'agisse de la coupe d'une 

veste, de la couleur d'une robe ou du choix des accessoires, communique des informations sur 

l'identité, le statut social et les préférences culturelles de l'individu. 
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- Associations : Les styles et les marques créent des associations spécifiques. Par 

exemple, une veste en cuir noire peut être associée à un style rebelle ou punk, tandis 

qu'un costume sur mesure peut être associé à une image de professionnalisme et de 

succès. Les marques jouent également un rôle crucial, car elles portent des connotations 

particulières (par exemple, Gucci est souvent associé au luxe et à l'opulence). 

- Oppositions : Les oppositions dans la mode aident à structurer notre compréhension de 

ce que les vêtements signifient. Par exemple, les vêtements "casual" sont opposés aux 

vêtements "formels", chaque catégorie véhiculant des messages différents sur le 

contexte approprié et le comportement attendu. Une tenue vintage pourrait s'opposer à 

une tenue moderne, soulignant des différences de style et d'époque. 

3.2. La Publicité : Étude des publicités comme systèmes de signes 

 Les publicités utilisent un ensemble complexe de signes - images, mots, sons - pour 

communiquer des messages et influencer le comportement des consommateurs. Chaque 

élément d'une publicité fonctionne comme un signe qui contribue à l'ensemble du message. 

 Analyse des relations paradigmatique et syntagmatique 

- Relations paradigmatique : Cela concerne les choix de signes dans une publicité. Par 

exemple, le choix de représenter un produit avec des images de nature vs. des images 

de technologie. Les mots choisis (par exemple, "naturel" vs. "innovant") sont des choix 

paradigmatique qui définissent comment le produit est perçu. 

- Relations syntagmatique : Cela concerne la combinaison de signes dans une séquence 

narrative. Par exemple, une publicité peut commencer par une scène de problème 

(sécheresse de la peau), suivie par l'introduction du produit (une crème hydratante), et 

se terminer par la solution (une peau douce et hydratée). Cette séquence crée un récit 

qui aide à structurer la compréhension du message publicitaire. 

3.3. Les Réseaux Sociaux : Analyse des systèmes de signes sur des plateformes comme 

Instagram et TikTok 

 Les réseaux sociaux sont des écosystèmes riches en signes. Chaque poste, commentaire, 

hashtag, émoji, et même l'utilisation de filtres, constitue un signe qui communique des 

informations sur l'identité et les relations sociales. 

 Analyse des hashtags, des émojis et des mèmes comme signes 
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- Hashtags : Ils servent à catégoriser et à associer les contenus à des thématiques ou des 

mouvements spécifiques (#fitness, #vegan). Ils aident à construire des communautés en 

ligne autour d'intérêts communs. 

 Émojis : Ils ajoutent une couche émotionnelle et contextuelle aux messages écrits. Par 

exemple, un cœur rouge (❤) exprime l'amour ou l'appréciation, tandis qu'un visage souriant 

avec des larmes de joie (😂) indique quelque chose de très drôle. 

- Mèmes : Les mèmes sont des unités culturelles qui se répandent d'utilisateur en 

utilisateur, souvent sous forme d'images ou de vidéos avec du texte superposé. Ils 

peuvent véhiculer des opinions, des blagues ou des critiques sociales et sont souvent 

très contextuels 


