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المنتوج الإلكتروني 
تعريف و خصائص المنتوج الإلكتروني

تصنيف المنتجات عبر الانترنت
محددات السعر الإلكتروني 

التسعير الإلكتروني 

تعريف واهم خصائص التسعير الالكتروني 
طرق و محددات التسعير الالكتروني

تعتبر سياسات التشغيل في الجزائر مرتبطة 

بالسياسات الإقتصادية التي اعتمدتها الحكومة ؟

الإلكتروني التوزيع 

أنواع قنوات التوزيع الإلكتروني 

طرق التوزيع في البيئة الإلكترونية 



المزيج التسويقي الإلكتروني 



التسويقي الإلكتروني نشأة المزيج 
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الإلكتروني المنتوج : أولا



تعريف المنتج الالكتروني
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الالكترونيخصائص المنتج 



والمحددة للمنتجالصفات المميزة 



تصنيف المنتجات عبر الانترنت 

:تصنف المنتجات في السوق الالكتروني الى نوعين ، هما 

ا الى ملفات او عائد لطبيعة هذه المنتجات ولعدم القدرة على تحويله: منتجات لا يمكن تسليمها الكترونيا -أ

,,,، السياراتالالاتالكمبيوتر، الأجهزة الالكترونية، : معلومات رقمية من 



تصنيف المنتجات عبر الانترنت 




